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No dia 1º de Janeiro de 
2007, ano do Pan do Rio, o  
diariodorio.com foi criado 
para tratar do dia a dia da 
cidade do Rio de Janeiro, 
do carioca, da nossa polí-
tica, moda, futebol, shows, 
do trânsito... Enfim, qual-
quer assunto que interfi-
ra diretamente na vida de 
quem mora ou passa pela 
Cidade Maravilhosa.

Além de fazer parte do Yahoo 
Posts no Portal Yahoo, o Di-
ário do Rio já foi motivo de 
matérias no G1, Jornal do Bra-
sil, Destak, Metro, O Dia, Blog 
do Noblat entre tantos outros 
sites, revistas e jornais.

A nossa marca, Eu “Amo” Rio, 
com seu coração lembrando 
o Pão de Açúcar, é usada das 
mais diversas formas quando 

alguém ou algum grupo quer 
mostrar seu amor pela cidade. 
O objetivo do Diário do Rio é 
ser parte do carioca.

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
http://www.diariodorio.com
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Pesquisa feita pelo Diário 
do Rio mostra que 51,4% de 
seus leitores são jovens de 
ambos os sexos entre 18 e 25 
anos. 37,1% possuem entre 
25 e 35 anos.

A maior parte dos leitores é 
de cariocas. 55,5% da nossa 
audiência vem da capital do 
Rio de Janeiro. Os outros top 
5 são São Paulo, Niterói, Belo 
Horizonte e Brasília (19% do 
total de visitantes).

A maioria deles utiliza cone-
xão banda larga, sendo que 
o acesso mobile ao blog vem 
crescendo a cada dia. 

Mais de 50% afirmaram não 
comprar jornais, mostrando 

que sua principal fonte de 
informações é a internet e, 
claro, o Diário do Rio.

O que mais procuram no blog 
são: notícias, eventos, políti-
ca, promoções e esportes.

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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Anunciar no Diário do Rio é 
conectar a marca à cidade do 
Rio de Janeiro, à alegria do 
carioca, à um estilo de vida 
repetido por todo o Brasil e 
admirado pelo mundo.

O Diário do Rio é o blog do 
carioca ávido por saber mais 
notícias de sua cidade.
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Banner abaixo do header, formato 728x90px
Custo por mil impressões: R$20,00

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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Banner no interior do post, formato 468x60px
Custo por mil impressões: R$18,00

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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Banner de destaque na sidebar, formato 300x250px
Custo por mil impressões: R$16,00

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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Banner conjugado na sidebar, formato 125x125px
Custo por mil impressões: R$12,00

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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     Envelopar

Mudanças mais amplas no layout ou outras formas de campanha também podem ser feitas.  
Valor sob consulta.

     Posts Patrocinados

O Diário do Rio trabalha com posts patrocinados, informando ao leitor que aquele post é um  
publieditorial. Valor: R$ 500,00

http://www.diariodorio.com/
https://www.facebook.com/diariodorio
http://www.twitter.com/DiarioDoRio
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